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 چکیده 
نیز، تقریباً دو سوم  وجودینبااافغانستان یک کشور زراعتی است که اقتصاد آن نیز وابسته به زراعت آن است اما 
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 مقدمه

بشدت  ،فغانستانتوسعه، از جمله ادرحال یاز کشورها یاریبس یو اقتصاد یاسیس اتی، حیکنون طیدر شرا

در  یکم اریکشورها تنوع بس نیکه در اغلب ااست، درحالی هیبه درآمد حاصل از صادرات مواد اول یمتک

گیری بر روی سکتور زراعت آن های اقتصادی آن در حال شکلدر افغانستان پایه شود.می دهیصادرات د

الملل و روزافزون تجارت بین شی، افزاریاخ هایسالتوجه در های قابلپدیده زا یکی گریاز طرف د است.

در دهه  کیوقوع انقلاب الکترون یاست که در پ یندیشدن فرآباشد. جهانیشدن میروند رو به رشد جهانی

کار و  یروین ،یفناور ه،یو حمل و نقل، امکان انتقال سرما یارتباط ،یمخابرات یو بهبود تکنولوژ 1970

به سازمان تجارت  وستنیکرده است. پ یاطلاعات را در سطح جهان فراهم و دامنه تجارت و مبادله را جهان

 برحسب یو داخل یشود و تولیدکنندگان خارجعرضه و تقاضا می یدر بازارها یمنجر به دگرگون یجهان

 کنند.خود را عوض می یجا ن،ییپا متیو ق تیمرغوب

 یدارا یچه بخش در کشوردیده شود و  یل گردیدهکشور تحل یاقتصاد هایالیتفعلازم است  نیبنابرا

 ،ابندیگسترش  ایهایی را که لازم است اصلاح بخش توانمی بیترتنیااست. به یو نسب یرقابت تیمز

ای برخوردار هستند و از ویژه تیاز اهم زراعتی زعفران، سیب و انگور صولاتمح انیدر م .ردک ییشناسا

محصولات  نیصادرات ا ینسب تیمز ییشناسا نیشوند، بنابراکشور محسوب می یمهم صادرات یکالاها

 باشد.می تیحائز اهم

ای در اقتصاد افغانستان دارد، طوری که آینده اقتصادی این کشور را سکتور زراعت جایگاه ویژه

بر مبنا و تکیه بر زراعت در این کشور تخمین زد. طبق گزارش بانک جهانی افغانستان دارای  توانمی

شوند و دو سوم آن به ها زرع میچندین میلیون هکتار زمین قابل زرع است که حدوداً یک سوم این زمین

زرع سوی مناطق خشک، دلیل عدم مدیریت صحیح آب و نبود بندها جهت ذخیره آن و هدایت آب به

گیرد و این امر منجر به شوند. این در حالی است که زراعت افغانستان عمدتاً به شیوه سنتی صورت مینمی

 عدم رشد سکتور زراعت در این کشور شده است.

نماید افغانستان سالانه هزاران تن محصولات زراعتی خویش را به بازارهای منطقه و جهان صادر می

صادرات و تولید ناخالص داخلی کشور دارد. از جمله محصولات زراعتی  توجهی در میزانکه نقش قابل

 به زعفران، سیب و انگور اشاره کرد. توانمیافغانستان که شهرت خوبی در بازارهای منطقه و جهان دارد، 

بوده است و از  دیشد یشاهد رکود اقتصاد یداخل یهاجنگ لیبه دل ریاخ یهادر دهه افغانستان

 یاصل یهااز بحث یکیحکومت موقت  لیاست. بعد از کنفرانس بن و تشک یکشور زراعت کی گریجانب د
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از  یکی عنوانبهافغانستان، سکتور زراعت  یانکشاف مل کیبحث اقتصاد افغانستان بود که در پلان استراتژ

 حکومت قلمداد شد. یسکتورها نیتریدیکل

 گرید جانب از و شودیم تأکید افغانستان یاقتصاد رشد عامل عنوانبه زراعت بر همواره کهیآنجائ از

 گرفتن شیپ باشد، داشته یرقابت تیمز کشور نیا یبرا تواندیم یمحصول نوع چه صادرات نکهیا درک بدون

ی محصولات قیتحق نیا ن،یبنابرا است، یدشوار کار عرصه نیا در یگذارهیسرما و یزراعت صادرات استیس

 دولت جهینت در که نمایدمیخص مش را هستند ینسب تیمز یدارا کشور نیا یبرا که را منتخب کشاورزی

 رونق و ییشکوفا موجب هستند، ینسب تیمز ایدار که یمحصولات یرو یگذارهیسرما و تمرکز با تواندیم

 .گردند کشور یاقتصاد

 

 پیشینه تحقیق

 قرار ذیل است:پیشینه تحقیقات مرتبط به مزیت نسبی صادرات به ترتیب جدید به قدیم 

بررسی مزیت نسبی تولید گندم در »( تحقیقی را تحت عنوان 1398کریمی، وکیل پور و مرتضوی )

های حاصل کار در ولسوالی گذره ولایت هرات انجام داده است. یافتهدهقان گندم 150در میان « افغانستان

مزیت نسبی در تولید گندم،  بیانگر عدم DRC=1/9شاخص  که دهدمیاز تخمین تابع تولید گندم نشان 

به تولید محصول  کندمیاست. این شاخص بیان  1/2یا ضریب حمایت اسمی از محصول برابر  NPCمقدار 

است و یعنی حمایتی از نهاده صورت  1تقریباً برابر با  NIPCموردنظر یارانه تعلق گرفته است. مقدار 

های مستقیم و غیرمستقیم دولت و شرایط موجود بازارهای دخالت که کندمیبیان  EPCگیرد. شاخص نمی

 .کندمیهای دولت از فرایند تولید محصول حمایت بوده است و سیاست یدکنندهتولداخلی، در کل به نفع 

بر  ثرو عوامل مؤ ایو صادرات سو دیتول ینسب تیمز یای به بررس( در مطالعه2016باهتا و ویلمس )

 ینسب تیکه بر اساس شاخص مز دهدمیمطالعه نشان  جیپردازند. نتامی 1996-2015 یدوره زمان یآن ط

 یپراکنده و بد انتخاب شده، دارا اریساختار تعرفه بس کی لیو به دل یی مورد بررسدوره یآشکارشده در ط

 .ستین ینسب تیمز

در « صادرات فناوریمزیت نسبی ایران در »( تحقیقی را تحت عنوان 1394عابدین مقانکی و دینی )

کدام از انواع ها نشان داده است که ایران در صادرات هیچمنطقه جنوب غرب آسیا انجام داده است. یافته

فناوری مزیت نسبی ندارد. ضمناً فقط در مورد کالاهای با فناوری متوسط رو به بالا شاخص فزاینده بوده 

رسد ایران بتواند در زمینه صادرات بنابراین به نظر می ؛و در مورد سایر کالاها این شاخص کاهنده بوده است

ای به مزیت نسبی صادراتی کالاهای با فناوری متوسط رو به بالا در یک برنامه بلندمدت حدوداً یک دهه

 دست یابد.
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تعیین مزیت نسبی و ساختار بازار صادرات »(، تحقیقی را تحت عنوان 1395زاده و محمدی )خداوردی

در  «2011-2000 هایسالن دارویی )مورد مطالعه: رازیانه، بادیان، انیسون و گشنیز( طی جهانی گیاها

بین کشورهای صادر کننده گیاهان دارویی انجام داده است. نتایج پژوهش نشان داده است که از بین 

مراکش،  گیاهان دارویی، کشورهای سوریه، افغانستان، ایران، هند، مصر، بلغارستان، صادرکنندهکشورهای 

باشد. افزون بر این نتایج مقدونیه و ترکیه دارای مزیت نسبی بالاتری نسبت به سایر کشورهای جهان می

مورد مطالعه مزیت نسبی ایران ثبات لازم را نداشته و همیشه در نوسان  هایسالنشان داده است که طی 

ادرات جهانی گیاهان دارویی طی دوره باشد. نتایج مربوط به ساختار بازار نشان داده است که بازار صمی

. کشور ایران در مقایسه کندمیمورد بررسی از سه نوع رقابت انحصاری، انحصار چندجانبه بسته و باز پیروی 

باشد که دلیل این امر ضعف با کشورهایی که سهم ناچیز از صادرات جهانی را دارند، دارای قیمت پایینی می

باشد. لذا ارتباط با بازارهای نو، دسترسی به بازارهای مطمئن خارجی و در یدر فرایند بازاریابی جهانی م

پیش گرفتن سیاست ایجاد تنوع در بازارهای هدف صادراتی و کاشه تمرکز روی تعدادی بازار محدود، 

 تواند مزیت نسبی و قیمت صادراتی ایران را بهبود ببخشد.می

 یهای مختلف محصولات زراعگروه یتصادرا ینسب تیمز ی( به بررس2015الدین و دوروش )شهاب

پردازد. می 2009–2010و  2007-2008 هایسال یدر بنگلادش ط از،یزمینی و پمانند برنج، سیب

 یبرنج برا یداخل دیدر تول ینسب تیکه بنگلادش مز دهدمینشان  یوتحلیل سوددهی اقتصادتجزیه

طورکلی کمتر از برنج به یاقتصاد یسودده مت،یق یرات برابرحال، در صادواردات را دارد. بااین ینیگزیجا

 باشد.می ازیزمینی و پسیب جات،یاز برنج، ازجمله سبز ریاز محصولات غ یاریبس یاقتصاد یسودآور

و صادرات زعفران در شهرستان تربت  دیتول ینسب تیمز ی( در بررس1393پور ) یو رستگار یکرباس

 نیاست. همچن یسبن تیمز یزعفران دارا دیدر تول هیدریکه شهرستان تربت ح دندیرس جهینت نیبه ا هیدریح

صادرات  ینسب تیمز تیاولو یدارا بیبه ترت ونانیو  ایاسپان ران،یا یکشورها 2004–2012 هایسالدر 

 ندارد. ییافزوده بالاارزش رانیصادرات زعفران ا کهدرحالیباشند در جهان می

پسته با  ینسب تیزو م یساختار بازار جهان یی خود به بررسدر مطالعه (1393فرج زاده و بخشوده )

صورت انحصار به یآن بود که ساختار بازار جهان انگریآمده بدستبه جیپرداختند. نتا رانیتأکید بر قدرت بازار ا

 چندجانبه بسته است.

 

 مبانی نظري تحقیق

آن،  وسیلهبهالملل مطرح شد که تجارت بین اتیدر ادب تیدر ابتدا توسط آدام اسم ینسب تیموضوع مز

از کشور  ترارزانرا  ییبتواند کالا یچنان چه کشور تیاسم هیشده است. بر طبق نظر نییعلت تجارت تب
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از کشورها  کیکند، هر دیاز کشور نخست تول ترارزانرا  یگرید یکالا زیکند و کشور مقابل ن دیتول یگرید

از کشورها چنانچه مبادرت به صدور  کیهر نیدارند؛ بنابرا تیاند، مزکرده دیتول ترارزانکه  ییکالا دیدر تول

مبادله نفع  نیندارند، بکنند، هر دو کشور از ا تیکه در آن مز ییدارند و ورود کالا تیکه در آن مز ییکالا

ال چنانچه ( معروف است. ح1776) تیمطلق آدام اسم تیاصل تحت عنوان اصل مز نیاخواهند برد؛ 

 نیکند در ا دیتول ترارزانمورد بحث را  یمبادله هر دو کالا نیاز طرف یکیوجود داشته باشد که  یطیشرا

 تیمز هیبا مطرح کردن نظر کاردویکه ر نجاستیا ست،ین ییمطلق قادر به پاسخگو تیاصل مز طیشرا

 گریکالا را نسبت به د کی یچنان چه کشور ینسب تیمفهوم مز بر اساسکرد.  نییعلت مبادله را تب یبنس

دارد. بعلاوه، اگر کشور مذکور بتواند  ینسب تیمز ییکالا نیچن دیکشور در تول نیکند، ا دیتول ترارزانکالاها 

کشورها از  ریبا سا سهیکند در مقا رصاد ترییینپا نهیکشورها با هز ریبا سا سهینظر را در مقا مورد یکالا

 (.1385پور و همکاران،  یدر صادرات برخوردار خواهد بود )مهد ینسب تیمز

 ییع در کشورهامناب نهیبه صیتخص یسودمند برا اریبس یارهایاز مع یکی ینسب تیمز یریگاندازه

 تیو مز سازییخصوصالملل دارد. اقتصاددانان از اصول در تجارت بین یبا اقتصاد باز بوده و نقش مهم

 یدر صورت گریبا کشور د سهیکشور در مقا کی. کنندمیالملل استفاده تجارت بین یبسط تئور یبرا ینسب

کند.  دیتول گرید یبا کالاها سهیدر مقا یفرصت نسبت کمتر نهیرا با هز یدارد که محصول ینسب تیمز

 کنندمیارد را و ینسب تیفاقد مز حصولاترا صادر و م ینسب تیمز یمحصولات دارا معمولاًکشورها 

نتخاب گردیده است. امبانی نظری این تحقیق نظریه مزیت نسبی  .(1385زاده،  نلیو ز یبشر آباد ی)مهراب

زیت نسبی نظریات مزیت نسبی چون؛ نظریه مرکانتیلیسم، نظریه مزیت نسبی مطلق آدام اسمیت، م

برابری قیمت عوامل  ظریهنساموئلسون،  -اوهلین، تناقض لئونتیف، نظریه استالپر –ریکاردو، نظریه هیکشر 

ابتی مایکل پورتر، تولید، نظریه ریبؤینسکی، نظریه هزینه فرصت هابرلر، نظریه لیندر، نظریه مزیت رق

این  های جدید تجارت جهانی، نظریه شکاف تکنولوژی، نظریه دور تولیدی ورنون که برای انجامنظریه

 تحقیق از شاخص مزیت نسبی بالاسا استفاده شده است.

 زیر استفاده نمود: هایشاخصاز  توانمیحاسبه مزیت نسبی برای م

 (1958) 1زنریشاخص ل

RCAai =(Xai/Xae )/(Xad/Xae)=Xai/Xad             

 ( 1991) 2شاخص والراس

RCAai= (Xai/Xti)/(Xaw/Xtw)                                                             

                                                     

1- Lesner Index 

2-  Walras Index 
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 :1لدیر –دانگز  ینسب تیشاخص مز

RCAi
a=[((Xi

a-Mi
a)/(Xi

a+Mi
a))/((Xw

a-Mi
a)/Xi

a+Mi
a))] 

 :شاخص مزیت نسبی آشکارشده متقارن

RSCAit= 
𝑹𝑪𝑨𝒊𝒋−𝟏

𝑹𝑪𝑨𝒊𝒋+𝟏
       

 (DRC) هزینه منابع داخلی شاخص

NSPs
o= (Ps

o - ∑aojPs
j - ∑bokPs

k).Yo= (Pb
o - ∑aojPb

j - ∑bokPs
k).  

 ( 1965) 2شاخص بالاسا

و  زنریالعه شاخص لشد. او با مط انیبار توسط بلا بالاسا ب نیاول یآشکارشده، برا ینسب تیمز حاصطلا

 کرد: انیب نیخود را چن یشنهادیپ ینسب تیاصلاح آن، شاخص مز

RCAij= 
𝑋𝑖𝑗/𝑋𝑗

𝑋𝑖𝑤/𝑋𝑤
                                                                                           

 :نکه در آ

ijXی= صادرات کالا i  توسط کشورj  

jX کل صادرات کشور =j  

iwXیکالا ی= صادرات جهان i  

wX =جهان صادرات کل 
واقع  کیفر و شاخص در محدوده ص نی. اگر اردیگیقرار م تینهایصفر و ب نیشاخص ب نیمقدار ا

شاخص  نیرزش اهرگاه ا ست،ین ینسب تیمز یموردنظر، دارا یکه کشور خاص در کالا شودیشود، گفته م

و اگر مقدار شاخص  باشدیم ینسب تیمز یاست که کشور مذکور دارا نیدهنده اباشد، نشان کیتر از بزرگ

 .باشدیم ینسب یبرتر هرگونهعدم وجود  انگریباشد ب کیبرابر 

 

 هايسالکو طی هاي عضو اسا( محصول زعفران کشوربررسی شاخص مزیت نسبی )بالا -۱

۲۰۰۵-۲۰۱۸ 

زیادی در کشور  تیمحبوباخیر از  هایسالزعفران یکی از محصولات کشاورزی افغانستان است که در 

جایگزین کشت کوکنار به افغانستان در نظر گرفته شده است. میزان تولید و  عنوانبهبرخوردار شده و 

                                                     

1-  Dungs Riddle Comparative Advantage Index 

2-  Balassa Index 
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سیر افزایشی به خود گرفته است. با توجه این امر این محصول  هرساله 2005صادرات افغانستان بعد از سال 

برخوردار است  یاملاحظهقابلیکی از محصولات کشاورزی و صادراتی عمده افغانستان از اهمیت  عنوانبه

و در این تحقیق برای سنجش مزیت نسبی از جمله اقلام کشاورزی انتخاب شده است که مزیت نسبی 

)سازمان  1اکودر میان کشورهای عضو  2018-2005 هایسالاز شاخص بالاسا طی  صادرات آن با استفاده

ی اقتصادی( که شامل کشورهایی چون؛ ایران، پاکستان، ترکیه، افغانستان، ترکمنستان، هایهمکار

مورد بررسی قرار خواهد  در صفحه بعدباشد، ، قزاقستان مییزستانقرق، ازبکستان، یکستانتاجآذربایجان، 

 .گرفت
 

-2005) هایسالطی  اکوجدول: شاخص مزیت نسبی )بالاسا( زعفران به تفکیک کشورهای عضو 
2018) 

 زعفران

ارزش کل 
صادرات 

زعفران به 
 دالر

ارزش کل 
صادرات 
کشور 

موردنظر به 
 دالر

ارزش کل 
صادرات 

زعفران در 
کشورهای 

به  اکوعضو 
 دالر

ارزش کل 
صادرات 

کشورهای 
به  اکوعضو 

 دالر

ضریب مقدار 
مزیت نسبی 

بالاسا 
(RCA) 

 نتیجه

 افغانستان 1

94134281 

10482550779 

1462967258 

4.23726E+12 

26.00952175 

دارای 

مزیت 

 نسبی

 ایران 2

1364349837 

1.03908E+12 

1462967258 

4.23726E+12 

3.803012954 

دارای 

مزیت 

 نسبی

3 

 

 پاکستان

 

753427 

3.0564E+11 

1462967258
 4.23726E+12
 0.007139737 

دارای 

مزیت 

 نسبی

                                                     

1- EEE )EEEEEEEE EEEEEEEEEE EEEEEEEEEEEE( 
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 ترکیه 4

3627270 

1.73272E+12 

1462967258
 4.23726E+12
 0.006063204 

دارای 

مزیت 

 نسبی

 ازبکستان 5

4492 

96448862640 

1462967258
 4.23726E+12
 0.000134894 

دارای 

مزیت 

 نسبی

 تاجیکستان 6

94601 

14112238729 

1462967258
 4.23726E+12
 0.019415584 

دارای 

مزیت 

 نسبی

 0 قرقیزستان 7

13721897910 

1462967258
 4.23726E+12
 

0 

فاقد 

مزیت 

 نسبی

 آذربایجان 8

3350 

2.75933E+11 

1462967258
 4.23726E+12
 3.51635E-05 

دارای 

مزیت 

 نسبی

 0 ترکمنستان 9

1.08378E+11 

1462967258
 4.23726E+12
 

0 

فاقد 

مزیت 

 نسبی

 0 قزاقستان 10

6.4075E+11 

1462967258
 4.23726E+12
 

0 

فاقد 

مزیت 

 نسبی
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 (2018-2005) اکومزیت نسبی صادرات زعفران به تفکیک کشورهای عضو  دهندهنشاننمودار: 

گردد، ضرایب مزیت نسبی بالاسا برای کشورهای قزاقستان، ترکمنستان، در نمودار مشاهده می طوری که

واقع شده و در نتیجه این کشورها  1-0بین  تاجیکستان، آذربایجان، ازبکستان، ترکیه، پاکستان و قرقیزستان

در صادرات محصول زعفران دارای مزیت نسبی نیستند و ضرایب مزیت نسبی بالاسا برای ایران و افغانستان 

عفران دارای مزیت ( واقع شده که بیانگر این است که این دو کشور در صادرات محصول ز1بالاتر از )

دارای کمترین  قرقیزستانهمچنین نمودار فوق بیانگر این است که قزاقستان، ترکمنستان،  باشد.نسبی می

( در صادرات این محصول 26.00952175( و افغانستان دارای بیشترین مزیت نسبی )0ضرایب مزیت نسبی )

 باشد.می

 

 ۲۰۱۸-۲۰۰۵ن افغانستان ابررسی شاخص مزیت نسبی )بالاسا( محصول زعفر :۱-۱

( )به دالر(، ارزش کل صادرات 2018-2005در جدول ذیل ارزش کل صادرات افغانستان به تفکیک سال )

)به  اکو(، ارزش کل صادرات زعفران در کشورهای عضو 2018-2005افغانستان )به دالر( به تفکیک سال )

)به دالر( به تفکیک سال  اکوعضو  (، ارزش کل صادرات کشورهای2018-2005دالر( به تفکیک سال )

( برای محصول زعفران 2018-2005( و مقدار ضریب مزیت نسبی بالاسا به تفکیک سال )2005-2018)

 قرار ذیل ارائه شده است. 2018-2005 هایسالدر افغانستان طی 
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 هایسالشاخص مزیت نسبی )بالاسا( زعفران افغانستان به تفکیک سال طی  دهندهنشانجدول: 

(2005-2018) 

 زعفران

ارزش کل 
صادرات 
زعفران 

افغانستان 
 به دالر

ارزش کل 
صادرات 

 افغانستان دالر

ارزش کل 
صادرات 

زعفران در 
کشورهای عضو 

 به دالر اکو

ارزش کل 
صادرات 

کشورهای عضو 
 به دالر اکو

مقدار 
ضریب 
مزیت 
نسبی 
بالاسا 

(RCA) 

 نتیجه

1 2018 25721066 1227576140 186030463 3.71312E+11 41.82115 

دارای 
مزیت 
 نسبی

2 2017 22142746 1051044037 158770062 3.24241E+11 43.02393 

دارای 
مزیت 
 نسبی

3 2016 17381206 1062503210 124174671 2.72992E+11 35.96386 

دارای 
مزیت 
 نسبی

4 2015 10761117 870203241 122084762 2.75379E+11 27.89373 

دارای 
مزیت 
 نسبی

5 2014 5551235 893717802 105812162 3.46087E+11 20.31602 

دارای 
مزیت 
 نسبی

6 2013 7134765 794544908 98392865 3.48104E+11 31.76924 

دارای 
مزیت 
 نسبی
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7 2012 4636125 687684458 110056787 3.64416E+11 22.3227 

دارای 
مزیت 
 نسبی

8 2011 407565 558492595 83486083 3.92714E+11 3.432746 

 یدارا
 تیمز

 ینسب

9 2010 154201 612803554 104390467 3.0092E+11 0.725364 

فاقد 
مزیت 
 نسبی

10 2009 84368 1285701630 122125201 2.39513E+11 0.128695 

فاقد 
مزیت 
 نسبی

11 2008 131945 508582622 108870999 3.49573E+11 0.833023 

فاقد 
مزیت 
 نسبی

12 2007 24397 409513537 60699014 2.66396E+11 0.261465 

فاقد 
مزیت 
 نسبی

13 2006 3545 255930149 34479569 2.17328E+11 0.087307 

فاقد 
مزیت 
 نسبی

14 2005 0 264252896 43594153 1.68286E+11 0 

فاقد 
مزیت 
 نسبی

 

گردد، ارزش صادرات زعفران افغانستان، ارزش کل ( مشاهده می2-4در جدول شماره ) که یطور

یک مورد سیر  جزبه 2018-2005ترتیب از سال  بهصادرات و ضریب مزیت نسبی زعفران افغانستان 

ها نسبت به سایر سال 2017که افغانستان در سال  دهدمیصعودی داشته است. علاوه بر آن ارقام نشان 
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از مقدار مزیت نسبی بیشتری در صادرات محصول زعفران برخوردار بوده است. ارزش صادرات زعفران 

افغانستان به تفکیک سال، ارزش کل صادرات افغانستان به تفکیک سال، ضریب مزیت نسبی محصول 

 در نمودارهای ذیل نمایش داده شده است.زعفران افغانستان به تفکیک سال به ترتیب 
 

 

 2018-2005 هایسالنمودار: ارزش صادرات زعفران افغانستان به تفکیک سال طی 

 

 2018-2005 هایسالنمودار: مزیت نسبی صادرات زعفران افغانستان به تفکیک سال طی 

-۲۰۰۵ اکوعضو  يکشورهابررسی شاخص مزیت نسبی )بالاسا( محصول سیب  -۲

۲۰۱۸ 

سیب یکی از محصول کشاورزی و اقلام صادراتی عمده افغانستان است در این تحقیق برای سنجش مزیت 

هر ساله سیر افزایشی  2005نسبی موردنظر قرار گرفته است. میزان تولید و صادرات افغانستان بعد از سال 

از شاخص بالاسا طی  استفادهبه خود گرفته است. به همین منظور شاخص مزیت نسبی این محصول با 
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های اقتصادی( که شامل )سازمان همکاری 1اکودر میان کشورهای عضو  2018-2005 هایسال

، ازبکستان، تاجیکستانکشورهایی چون؛ ایران، پاکستان، ترکیه، افغانستان، ترکمنستان، آذربایجان، 

( ارزش کل 1-4ت. در جدول شماره )باشد، ذیلاً مورد بررسی قرار خواهد گرف، قزاقستان میقرقیزستان

 اکوبه تفکیک هر کشور )به دالر(، ارزش کل صادرات کشورهای عضو  اکوصادرات سیب کشورهای عضو 

)به دالر(، ارزش کل صادرات  اکوبه تفکیک هر کشور )به دالر(، ارزش کل صادرات سیب در کشورهای عضو 

)به دالر( و مقدار ضریب مزیت نسبی بالاسا به تفکیک هر کشور برای محصول سیب  اکوکشورهای عضو 

 ذیل ارائه شده است. 2018-2005طی سال ای 
 

 (2018-2005) هایسالطی  اکوشاخص مزیت نسبی )بالاسا( سیب به تفکیک کشورهای عضو 

 سیب

ارزش کل 
صادرات 
سیب به 

 دالر

ارزش کل 
صادرات کشور 
موردنظر به 

 دالر

ارزش کل 
صادرات 
سیب در 

کشورهای 
به  اکوعضو 

 دالر

ارزش کل 
صادرات 

کشورهای 
به  اکوعضو 

 دالر

مقدار ضریب 
مزیت نسبی 

بالاسا 
(RCA) 

 نتیجه

 افغانستان 1

134388690 

10482550779 

1400221313 

4.23726E+12 

38.7957636 
دارای 

مزیت 

 نسبی

 ایران 2

387138823 

1.03908E+12 

1400221313 

4.23726E+12 

1.127473384 

دارای 

مزیت 

 نسبی

 پاکستان 3

5751216 

3.0564E+11 

1400221313
 4.23726E+12
 0.056942777 

فاقد 

مزیت 

 نسبی

                                                     

1-  ECO (Economic Cooperaion Organization) 
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 ترکیه 4

307233268 

1.73272E+12 

1400221313
 4.23726E+12
 

0.53657255 

فاقد 

مزیت 

 نسبی

 ازبکستان 5

49571275 

96448862640 

1400221313
 4.23726E+12
 1.555326377 

دارای 

مزیت 

 نسبی

 تاجیکستان 6

2655857 

14112238729 

1400221313
 4.23726E+12
 0.569504725 

فاقد 

مزیت 

 نسبی

 قرقیزستان 7

90222756 

13721897910 

1400221313
 4.23726E+12
 19.89713122 

دارای 

مزیت 

 نسبی

 آذربایجان 8

381733198 

2.75933E+11 

1400221313
 4.23726E+12
 

4.18644448 
دارای 

مزیت 

 نسبی

 ترکمنستان 9

3511393 

1.08378E+11 

1400221313
 4.23726E+12
 0.098045305 

فاقد 

مزیت 

 نسبی

 قزاقستان 10

38014837 

6.4075E+11 

1400221313
 4.23726E+12
 0.179536745 

فاقد 

مزیت 

 نسبی

 

ایران،  به ترتیب، اکوگردد، مقدار صادرات سیب در بین کشورهای عضو مشاهده می در جدول که یطور

بیشترین  تاجیکستان، ازبکستان، قزاقستان، پاکستان، ترکمنستان و قرقیزستانآذربایجان، ترکیه، افغانستان، 
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است که در این  نمایش داده شده اند که به ترتیب از کمترین به بیشترین در نمودارارزش صادراتی را داشته

 مقام چهارم را کسب نموده است. اکومیان افغانستان در صادرات محصول سیب در بین کشورهای عضو 

 

 

 2018-2005 هایسال، طی اکومزیت نسبی صادرات سیب به تفکیک کشورهای عضو : نمودار

گردد، ضرایب مزیت نسبی بالاسا برای کشورهای پاکستان، ترکمنستان، در نمودار مشاهده می که یطور

واقع شده و در نتیجه این کشورها در صادرات محصول سیب دارای مزیت  1-0قزاقستان، ترکیه، بین 

و افغانستان بالاتر  قرقیزستاننسبی نیستند و ضرایب مزیت نسبی بالاسا برای ایران، ازبکستان، آذربایجان، 

( واقع شده که بیانگر این است که این دسته از کشورها در صادرات محصول سیب دارای مزیت نسبی 1از )

همچنین نمودار فوق بیانگر این است که پاکستان دارای کمترین ضرایب مزیت نسبی  باشد.می

در صادرات این محصول  (38.7957636( و افغانستان دارای بیشترین مزیت نسبی )0.056942777)

 باشد.می
 

 ۲۰۱۸-۲۰۰۵بررسی شاخص مزیت نسبی )بالاسا( محصول سیب افغانستان  :۱-۲

( )به دالر(، ارزش 2018-2005( ارزش کل صادرات سیب افغانستان به تفکیک سال )4-4در جدول شماره )

سیب در کشورهای  (، ارزش کل صادرات2018-2005کل صادرات افغانستان )به دالر( به تفکیک سال )

)به دالر( به  اکو(، ارزش کل صادرات کشورهای عضو 2018-2005)به دالر( به تفکیک سال ) اکوعضو 

( برای 2018-2005( و مقدار ضریب مزیت نسبی بالاسا به تفکیک سال )2018-2005تفکیک سال )

 قرار ذیل ارائه شده است. 2018-2005 هایسالمحصول سیب در افغانستان طی 
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 (2018-2005) هایسالشاخص مزیت نسبی )بالاسا( سیب به تفکیک سال طی  :جدول

 سیب

ارزش کل 
صادرات 
سیب 

افغانستان به 
 دالر

ارزش کل 
صادرات 

افغانستان به 
 دالر

ارزش کل 
صادرات سیب 
در کشورهای 

به  اکوعضو 
 دالر

ارزش کل 
صادرات 

کشورهای عضو 
 به دالر اکو

مقدار 
ضریب 
مزیت 
نسبی 
 بالاسا

(RCA) 

 نتیجه

1 2018 24313175 1227576140 236196953 3.71312E+11 31.13569 

دارای 
مزیت 
 نسبی

2 2017 37804489 1051044037 144183902 3.24241E+11 80.88608 

دارای 
مزیت 
 نسبی

3 2016 28894951 1062503210 109972145 2.72992E+11 67.50853 

دارای 
مزیت 
 نسبی

4 2015 11059512 870203241 131272913 2.75379E+11 26.6607 

دارای 
مزیت 
 نسبی

5 2014 5320068 893717802 80102123 3.46087E+11 25.71922 

دارای 
مزیت 
 نسبی

6 2013 11646753 794544908 126414477 3.48104E+11 40.36443 

دارای 
مزیت 
 نسبی

7 2012 3344151 687684458 86836361 3.64416E+11 20.40764 

دارای 
مزیت 
 نسبی
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8 2011 2823626 558492595 61432038 3.92714E+11 32.31998 

دارای 
مزیت 
 نسبی

9 2010 2149202 612803554 53460458 3.0092E+11 19.74123 

دارای 
مزیت 
 نسبی

10 2009 1583160 1285701630 60590603 2.39513E+11 4.867529 

دارای 
مزیت 
 نسبی

11 2008 1535662 508582622 95125925 3.49573E+11 11.09617 

دارای 
مزیت 
 نسبی

12 2007 1661487 409513537 70854910 2.66396E+11 15.25407 

دارای 
مزیت 
 نسبی

13 2006 1136513 255930149 72514302 2.17328E+11 13.309 

دارای 
مزیت 
 نسبی

14 2005 1115941 264252896 71264203 1.68286E+11 9.972342 

دارای 
مزیت 
 نسبی

 

گردد، ارزش صادرات سیب افغانستان، ارزش کل صادرات محصول در جدول مشاهده می که یطور

از  که یطوریک مورد سیر صعودی داشته است.  جزبه 2018-2005سیب افغانستان به ترتیب از سال 

الی سال  مجدداًیک پله سقوط کرده و  2014سیر صعودی را پیموده است و در سال  2013-2005سال 

با سقوط چشمگیری مواجه بوده است. این امر در قسمت  2018حالت صعودی داشته است و در سال  2017

سیر  2007-2005از سال  که یطورمزیت نسبی محصول سیب از نوسانات بیشتری برخوردار بوده است 

سیر صعودی، در  2011الی سال  2009سیر نزولی، از  2009صعودی داشته است و از آن به بعد الی سال 
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سیر نزولی و در سال  2015و  2014سیر صعودی، در سال  2013مجدد سیر نزولی، در سال  2012سال 

بر آن ارقام نشان  علاوه نیز سیر نزولی داشته است. 2018در سال  راًیاخسیر صعودی و  2017و  2016

ها از مقدار مزیت نسبی بیشتری در صادرات نسبت به سایر سال 2017که افغانستان در سال  دهدمی

صادرات سیب افغانستان به تفکیک سال و ضریب مزیت نسبی  ارزش محصول سیب برخوردار بوده است.

 داده شده است.نمایش  زیر محصول سیب افغانستان به تفکیک سال به ترتیب در نمودارهای

 

 2018-2005 هایسال: ارزش صادرات محصول سیب افغانستان به تفکیک سال، طی رنمودا

 

 2018-2005 هایسالنمودار: مزیت نسبی صادرات سیب افغانستان به تفکیک سال، طی 
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-۲۰۰۵ اکوهاي عضو گور کشوربررسی شاخص مزیت نسبی )بالاسا( محصول ان -3

۲۰۱۸ 

قرار گرفته است. این  مدنظرانگور یکی دیگر از محصولات کشاورزی افغانستان است که در این تحقیق 

محصول از جمله محصولات عمده کشاورزی و اقلام صادراتی افغانستان است که به ترتیب بعد از سال 

ول نیز میزان صادرات آن سیر افزایشی داشته است. برای سنجش مزیت نسبی صادرات این محص 2005

است. مزیت نسبی صادرات انگور افغانستان در بین  آمدهعملبهاز شاخص مزیت نسبی بالا استفاده 

های اقتصادی( که شامل کشورهایی چون؛ ایران، پاکستان، ترکیه، )سازمان همکاری 1اکوکشورهای عضو 

باشد، ذیلاً مورد بررسی ان می، قزاقستقرقیزستان، ازبکستان، تاجیکستانافغانستان، ترکمنستان، آذربایجان، 

 قرار خواهد گرفت.

به تفکیک هر کشور )به دالر(،  اکو( ارزش کل صادرات انگور کشورهای عضو 1-4در جدول شماره )

نگور در به تفکیک هر کشور )به دالر(، ارزش کل صادرات ا اکوارزش کل صادرات کشورهای عضو 

ضریب مزیت نسبی  )به دالر( و مقدار اکو)به دالر(، ارزش کل صادرات کشورهای عضو  اکوکشورهای عضو 

 ئه شده است.ذیل ارا 2018-2005بالاسا به تفکیک هر کشور برای محصول انگور طی سال ای 
 

 (2018-2005) هایسالطی  اکوشاخص مزیت نسبی )بالاسا( انگور به تفکیک کشورهای عضو : جدول

 انگور
ارزش کل 
صادرات 

 انگور به دالر

ارزش کل 
صادرات 
کشور 

موردنظر به 
 دالر

ارزش کل 
صادرات 
انگور در 

کشورهای 
به  اکوعضو 

 دالر

ارزش کل 
صادرات 

کشورهای 
به  اکوعضو 

 دالر

مقدار 
ضریب 
مزیت 
نسبی 
بالاسا 

(RCA) 

 نتیجه

 افغانستان 1

467308326 

10482550779 

4895589957 

4.23726E+12 

38.58484423 

دارای مزیت 

 نسبی

                                                     

1- EEE )EEEEEEEE EEEEEEEEEE EEEEEEEEEEEE( 
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 ایران 2

113008381 

1.03908E+12 

4895589957 

4.23726E+12 

0.094132995 

فاقد مزیت 

 نسبی

 پاکستان 3

2164135 

3.0564E+11 

4895589957
 4.23726E+12
 0.006128511 

فاقد مزیت 

 نسبی

 ترکیه 4

2922341438 

1.73272E+12 

4895589957
 4.23726E+12
 1.459764561 

دارای مزیت 

 نسبی

 ازبکستان 5

1138484472 

96448862640 

4895589957
 4.23726E+12
 10.21668982 

دارای مزیت 

 نسبی

 تاجیکستان 6

45599577 

14112238729 

4895589957
 4.23726E+12
 2.796695005 

دارای مزیت 

 نسبی

 قرقیزستان 7

150902680 

13721897910 

4895589957
 4.23726E+12
 9.518378624 

 دارای مزیت

 نسبی

 آذربایجان 8

11227204 

2.75933E+11 

4895589957
 4.23726E+12
 0.035216701 

فاقد مزیت 

 نسبی

 ترکمنستان 9

17569451 

1.08378E+11 

4895589957
 4.23726E+12
 0.140312771 

فاقد مزیت 

 نسبی

 قزاقستان 10

26984293 

6.4075E+11 

4895589957
 4.23726E+12
 0.036450451 

فاقد مزیت 

 نسبی
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گردد، مقدار صادرات انگور در بین کشورهای عضو ( مشاهده می5-4در جدول شماره ) طوری که

، قزاقستان، ترکمنستان، آذربایجان تاجیکستان، ایران، قرقیزستانترکیه، ازبکستان، افغانستان،  به ترتیب، اکو

-4اند که به ترتیب از کمترین به بیشترین در نمودار شماره )و پاکستان بیشترین ارزش صادراتی را داشته

( نمایش داده شده است که در این میان افغانستان در صادرات محصول انگور در بین کشورهای عضو 10

 مقام سوم را کسب نموده است. اکو
 

 

 هایسال، طی اکونمودار شماره: مزیت نسبی صادرات انگور افغانستان به تفکیک کشورهای عضو 
2005-2018 

 

گردد، ضرایب مزیت نسبی بالاسا برای کشورهای پاکستان، در نمودار مشاهده می طوری که

ادرات محصول واقع شده و در نتیجه این کشورها در ص 1-0آذربایجان، قزاقستان، ایران و ترکمنستان بین 

، تاجیکستانترکیه،  انگور دارای مزیت نسبی نیستند و ضرایب مزیت نسبی بالاسا برای کشورهایی چون

( واقع شده که بیانگر این است که این دسته از کشورها 1ایران بالاتر از ) ، ازبکستان و افغانستانقرقیزستان

 باشد.در صادرات محصول انگور دارای مزیت نسبی می

نمودار فوق بیانگر این است که پاکستان دارای کمترین ضرایب مزیت نسبی  همچنین

( در صادرات این محصول 38.58484423( و افغانستان دارای بیشترین مزیت نسبی )0.006128511)

 باشد.می
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بررسی شاخص مزیت نسبی )بالاسا( محصول انگور افغانستان به تفکیک سال طی : ۱-3

 ۲۰۱۸-۲۰۰۵ هايسال

( )به دالر(، ارزش کل 2018-2005ارزش کل صادرات انگور افغانستان به تفکیک سال )زیر در جدول 

(، ارزش کل صادرات انگور در کشورهای عضو 2018-2005صادرات افغانستان )به دالر( به تفکیک سال )

)به دالر( به تفکیک  اکو(، ارزش کل صادرات کشورهای عضو 2018-2005)به دالر( به تفکیک سال ) اکو

( برای محصول 2018-2005( و مقدار ضریب مزیت نسبی بالاسا به تفکیک سال )2018-2005سال )

 قرار ذیل ارائه شده است. 2018-2005 هایسالانگور در افغانستان طی 

 (2018-2005) هایسالجدول: شاخص مزیت نسبی )بالاسا( انگور به تفکیک سال طی 

 انگور

ارزش کل 
ات انگور صادر

افغانستان به 
 دالر

ارزش کل 
صادرات 

 افغانستان به دالر

ارزش کل 
صادرات انگور 
در کشورهای 

به  اکوعضو 
 دالر

ارزش کل 
صادرات 

کشورهای عضو 
 به دالر اکو

مقدار ضریب 
مزیت نسبی 

بالاسا 
(RCA) 

 نتیجه

1 2018 104792502 1227576140 401275327 3.71312E+11 78.99121 

دارای 
مزیت 
 نسبی

2 2017 61529650 1051044037 434696070 3.24241E+11 43.66625 

دارای 
مزیت 
 نسبی

3 2016 72511972 1062503210 370419824 2.72992E+11 50.29617 

دارای 
مزیت 
 نسبی

4 2015 86483617 870203241 349253391 2.75379E+11 78.36172 

دارای 
مزیت 
 نسبی

5 2014 49020491 893717802 411123948 3.46087E+11 46.17314 

دارای 
مزیت 
 نسبی
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6 2013 16824104 794544908 320914394 3.48104E+11 22.96855 

دارای 
مزیت 
 نسبی

7 2012 16041060 687684458 286814149 3.64416E+11 29.63746 

دارای 
مزیت 
 نسبی

8 2011 12473415 558492595 422912510 3.92714E+11 20.73928 

دارای 
مزیت 
 نسبی

9 2010 5254887 612803554 406550162 3.0092E+11 6.347153 

دارای 
مزیت 
 نسبی

10 2009 11564605 1285701630 332254772 2.39513E+11 6.484084 

دارای 
مزیت 
 نسبی

11 2008 9360781 508582622 368040566 3.49573E+11 17.48207 

دارای 
مزیت 
 نسبی

12 2007 8880695 409513537 301812969 2.66396E+11 19.14114 

دارای 
مزیت 
 نسبی

13 2006 8345625 255930149 295633537 2.17328E+11 23.97176 

دارای 
مزیت 
 نسبی

14 2005 4224922 264252896 193888338 1.68286E+11 13.87696 

دارای 
مزیت 
 نسبی
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گردد، ارزش صادرات انگور افغانستان، ارزش کل صادرات محصول مشاهده می ولدر جد طوری که

سیر  2017سیر صعودی داشته است و سپس الی سال  2015-2005انگور افغانستان به ترتیب از سال 

 سیر صعودی به خود گرفته است. 2018در سال  مجدداًنزولی داشته است و 

از  کهطوری نوسانات بیشتری برخوردار بوده است این امر در قسمت مزیت نسبی محصول سیب از 

الی سال  2010سیر نزولی، از  2010سیر صعودی داشته است و از آن به بعد الی سال  2006-2005سال 

سیر صعودی، از سال  2015مجدد سیر نزولی، از آن به بعد الی سال  2013سیر صعودی، در سال  2012

 سیر صعودی به خود گرفته است. 2018سیر نزولی و مجدد در سال  2015-2017

قبل از مقدار مزیت  هایسالنسبت به  2018که افغانستان در سال  دهدمیعلاوه بر آن ارقام نشان 

 نسبی بیشتری در صادرات محصول انگور برخوردار بوده است.

 ارزش صادرات انگور افغانستان به تفکیک سال و ضریب مزیت نسبی محصول انگور افغانستان به

 نمایش داده شده است. زیرتفکیک سال به ترتیب در نمودارهای 
 

 

 2018-2005 هایسالارزش صادرات انگور افغانستان به تفکیک سال، طی  :نمودار
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 2018-2005 هایسالمزیت نسبی صادرات انگور افغانستان به تفکیک سال، طی  :نمودار

های حاصل از بررسی شاخص مزیت نسبی صادرات محصولات کشاورزی زعفران، سیب نتایج یافته

که به ترتیب سیب، انگور و زعفران از بیشترین  دهدمینشان  2018-2004 هایسالو انگور افغانستان طی 

 برخوردار بوده است. 2018-2004 هایسالمزیت نسبی در صادرات این اقلام طی دوره 

پایین بودن سطح مزیت نسبی صادرات زعفران نسبت به محصولات انگور و سیب از این جهت است 

است و اما  برخوردارکه انگور و سیب از محصولاتی است که از سابقه و بیشتری در کشاورزی افغانستان 

بیش نیست به افغانستان معرفی شد و چند سالی  2006 هایسالزعفران محصولی است که تقریباً بعد از 

شاخص مزیت نسبی صادرات  ذیلکه جایگاه خویش را در صادرات افغانستان تثبیت کرده است. در نمودار 

 ای نمایش داده شده است.طور مقایسهمحصولات کشاورزی زعفران، سیب و انگور افغانستان به
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 2018-2005 هایسالنمودار: مقایسه مزیت نسبی زعفران، انگور و سیب افغانستان، طی 

 

 گیرينتیجه

های حاصل از محاسبات انجام شده توسط محقق با استفاده از شاخص مزیت نسبی بالاسا برای هر یافته

گفت که هر سه  توانمیآمده است، در نتیجه دستبه 1سه محصول زعفران، سیب و انگور بالاتر از 

دارای مزیت نسبی  2018-2015 هایسالمحصول صادراتی افغانستان )زعفران، سیب و انگور( طی 

در صادرات محصول  کهیآنجائچنین نتیجه گرفت از  توانمیها همچنین بر اساس یافته صادرات هستند.

گفت که رقیب  توانمیزعفران بعد از افغانستان کشور ایران دارای بیشترین مزیت نسبی است، بنابراین 

، قرقیزستاناصلی افغانستان در محصول زعفران ایران است. در صادرات محصول سیب بعد از افغانستان 

چنین نتیجه گرفت که  توانمیآذربایجان، ازبکستان و سپس ایران دارای بیشترین مزیت نسبی هستند که 

به ترتیب رقبای اصلی افغانستان در  ، آذربایجان، ازبکستان و ایرانقرقیزستان اکودر بین کشورهای عضو 

و  تاجیکستان، قرقیزستانباشد. در صادرات انگور بعد از افغانستان به ترتیب ازبکستان، صادرات سیب می

گفت که این کشورها به ترتیب رقبای  توانمیبنابراین ؛ ترکیه دارای بیشترین مزیت نسبی صادرات هستند

مواجه  هاییمحدودیتگردد. هر محقق در انجام تحقیق با سوب میاصلی افغانستان در صادرات انگور مح

اخلاق پژوهش حکم  کهآنجائیقرار دهند. از  تأثیرد نتایج تحقیق را تحت توانمیشود که به نحوی می

ی تحقیق ذیلاً ارائه هامحدودیتدر آخر تحقیق گزارش گردد، در این قسمت  هامحدودیتتا این  نمایدمی

 شده است:
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د اطلاعات لازم در زمینه صادرات بعضی از محصولات کشاورزی افغانستان باعث شد تا نبو .1

 محقق سعی در تغییر بعضی از محصولات مورد بررسی خود در این تحقیق نماید.

بدون درج آمار صورت  بعضاًپایین بودن سطح استنداردها باعث شده است تا صادرات محصولات  .2

 ی تحقیقاتی از این قبیل است.گیرد که این امر خود چالشی برا

قاچاق و یا با  صورتبهاقلام صادراتی  مشخص است به دلیل فرار از مالیات بعضی از طوری که .3

گردد که خلاء چنین اطلاعاتی باعث و بدون ثبت ارقام به خارج از کشور صادر می رشوهپرداخت 

 قرار گیرد. تأثیرشود تا نتایج تحقیق تحت می

باعث شده تا در چنین  ثبت ارقام صادراتی مشخص در داخل کشور، یهاکانالو  هایتسانبود  .4

 تحقیقات، محقق با محدودیت اطلاعاتی مواجه گردد.

 

 :شنهاداتیپ

محصولات کشاورزی مورد  عنوانبهزعفران، سیب و انگور  صرفاًبا توجه به اینکه در این تحقیق  .1

مزیت نسبی  یقاتشانتحقگردد که در بررسی قرار گرفتند، بنابراین به محققین آتی پیشنهاد می

 سایر محصولات کشاورزی را مورد بررسی قرار دهند.

شامل نگردیده است، بنابراین برای  2020و  2019 هایسالدر این تحقیق  آنجائی کهاز  .2

د که مزیت نسبی صادرات محصولات کشاورزی را در محدوده گردمحققین آتی پیشنهاد می

 مورد بررسی قرار دهد. ترییعوسزمانی 

افزایش صادرات  منظوربهتا  گرددیمبه مسئولین محترم وزارت زراعت افغانستان پیشنهاد  .3

 مالی و تخنیکی )ابزاری( نمایند. هاییتحمامحصولات کشاورزی از دهاقین و باغداران کشور 

تا جهت رشد و افزایش تولیدات محصولات کشاورزی  گرددمیئولین مربوط پیشنهاد به مس .4

 یا سازند.هدهی را برای دهاقین مگذاری و قرضهسرمایه هایزمینهافغانستان 

افزایش صادرات کشور در  منظوربهتا  گرددمیبرای مسئولین وزارت زراعت و آبیاری پیشنهاد  .5

انجام شود و  ایحرفهگ افغانستان مارکیتنبرای محصولات  یالمللینبو  یامنطقهبازارهای 

 زمینه صادرات را فراهم سازند.

افزایش صادرات محصولات  منظوربهتا  گرددمیبرای مسئولین وزارت مالیه افغانستان پیشنهاد  .6

 گمرکی را جهت تشویق تاجران کشور اتخاذ نمایند. هایتعرفهکشاورزی افغانستان کاهش 
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